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bUdche /soutéi o pozornost

CO jsme tim
chtéli rict?

K porozumeéni tomuto tématu budeme
potrebovat dva pojmy: graficky design
a vizualni smog. Nejprve ale, co znamena
nékomu néco dobre prodat?V prvni radé
na danou véc chytre upozornit (slysite
v tom to klicové slovo ,,pozornost’?).
S rostouci konkurenci prislo i uvédomeéni,
zZe jako uz po staleti bude i ted’ tim nejsil-
néjSim komunikacnim nastrojem s Sirokou
verejnosti obraz. A Ze ten musi byt kulti-
vovany a uderny natolik, aby si vas ziskal.
Na ,,obraz” se preménilo i pismo, které uz
nebylo pouhymi znaky. Za kazdym jednim
fontem, ktery si dnes vybirate na pocitadi,
stoji umélec, ktery ho dlouhé hodiny
vytvarel. Je Uplné jedno, jestli jste potrebo-
vali prodat zbozi ve vyloze, na plakatu
u silnice, nebo jste jen chtéli zaujmout
turistu ve mésté, aby nasledoval vasi smé-
rovku — to vsSechno je graficky design,
velké dédictvi 20. stoleti.
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dobova reklama firmy
B+B, ktera pouta svétly
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graficky a vytvarné (tedy kultivované)
pojata reklama na obchodni dim B+B
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a co kdyz reklama neni
kultivovana?

Vse, co byste o grafickém designu méli védét, vam
predstavi tieba projekt CT s nazvem ldentita
(setkat se s nim miZete v dokumentdrni, filmové
i kniZni podobé).

Je to vlastné jen par desitek let zpét, kdy pro nas
zacal byt primarnim zdrojem informaci obraz,
ktery stale vice vytlacuje text.V zaplavé vizualniho
obsahu, se kterym se denné setkavame, se asi nejde
ubranit stretu s vizualy, které tém kultivovanym
a vice povedenym zkratka nemohou moc konkuro-
vat. Nékterymi takovymi, masové pouzivanymi, ale
o to méné odusevnélymi, zaplavuji obchodnici ulice
Casto bez respektu k architekture. Tomu se Fika
vizualni smog. Kdyz uz dnesni doba tolik spoléha
na lidské oko, budme tedy pFi pohybu v ulicich
i tvorbé reklamy citlivi a nesnizujme kulturu
a uroven naseho prostredi prvoplanovymi apely
reklam. Pritom i nekomplikovanou cestou, s mini-
mem usili, Ize dosahnout souhry jasného a citlivého
sdéleni, které mlze vstoupit do verejného prosto-
ru. Proto v soucasné dobé vznikaji tzv. manualy
kultivované reklamy. | Ceské Bud&jovice jeden
takovy maji. Je to za dlouhou dobu poprvé, kdy
zaznivaji hlasy, Ze je nutné verejny prostor nejen
neustale budovat, ale také o néj pecovat. Jednou
z nejvétsich odbornic na vizualni zasahy do naseho
prostredi a zaroven spolutvurkyni manualu kultivo-
vané reklamy pro Brno, které se stalo v tomto
ohledu vzorem, je Veronika Rut Fullerova.
veronikarut.com
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co se tvari jako ulice amerického velkomésta, je znama Lannovka v Budgj- titulni strana manualu pro regulaci reklamy v Budéjcich ukazuje, zZe sice zatim nezavazné,
, . . vy : le preci zaznivaji hl ro zuslechténi prostoru ve mésté. takové manualy maji ti'e
cich. neony sice zrovna dvakrat nerespektovaly nase predstavy o kultivova- ale preci zaznivaji hiasy pro zuslechteni prostoru v Sté. takové manualy maji treba

L . . . i Cesky Krumlov nebo Kaplice a velkym vzorem mizou byt Brno nebo Litomysl, kde uz
ném vizualu, jsou ale odrazem pokroku doby, ve které byly instalovany. se mnohé kroky podafilo podniknout.
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Kultivované
Budéjovice

Manual regulace reklamy
na vetejnych prostranstvich
Ceskych Budé&jovic

Lannova tFida, 60. léta; zdroj Jihoceské muzeum v Ceskych Budéjovicich kultivovane.c-budejovice.cz
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ne zcela kultivovana upoutavka na zlepseni kondice v kontrastu s vstup reklamy do verejného P"‘dDSE?"EI v mj“g'?ncfll stoleti takde nbeb)_'l _‘_/Zﬁly
historizujicim, vytvarné pojatym napisem, ktery svého éasu téz slouzil Zrovna umirneny — napisy sice drzi vicemene jednotnou podobu, jejic
iako poutad obchodu L. Haiicka mnozstvi je ale dikazem intenzifikace dobovych poutacu a architektura
jakop -1 domu se pod nimi ztraci

BODY AXA772555

TRVALE SPALOVANI TUKU
| ODSTRANENI BOLESTI ZAD

ZLEPSENI KONDICE

Obchodni dim Leopolda Hajicka foto Jakub Drozda, 2024 Wichtlv obchod v ulici U Cerné véze; zdroj Encyklopedie CB
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reklama na fasadé hlasi ,,s nami jste vidét". vS§imne si ale skutecné i dobova reklama zaplavovala ulice, v kontrastu k dnesku byl rozdil v intenzité, jeji formé
nepouceny chodec narocné zpracovaného keramického obkladu (poutziti klasického malovaného pisma) a materialech (absence plastu, reklamnich plachet
Prioru, kdyz je v oblezeni reklamnich poutac? apod.). vysledny dojem z ulice tak moZzné nezahlcuje oéi divéka se stejnou intenzitou, jako dnes.

Obchodni dim Prior; foto Jakub Drozda, 2023 Krizovatka Krajinské a Hroznové; zdroj Encyklopedie CB
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tady se vstup reklamy vydaril alespon v jejim symetrickém rozmisténi,
které odpovida clenéni fasady. horsi je vSak nesjednoceny vizual
plakatt, ktery zahlcuje uz tak ne zcela povzneseny prostor.

Kulturni dim Metropol; foto Jakub Drozda, 2023
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dalsi z prikladu historické reklamy z centra Budéjc, ktera sice svym
charakterem utapi architekturu domu, deisgnéri ale projevili snahu respek-
tovat tfi okenni osy, pod které graficky vhodné zvoleny text umistili
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Hostinec U jelena na hlavnim namésti; zdroj Encyklopedie CB




